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Shoper - komentarz do konferencji z zarzadem po wynikach za 2Q’24
2024-08-07

Shoper podat dzisiaj wstepne wyniki za 2Q24 i jednoczesnie zorganizowat konferencje. Petne
sprawozdanie poétroczne planuje opublikowa¢ 19 wrzesnia.

W 2Q’24 Shoper odnotowat imponujgce wyniki finansowe, osiggajgc GMV omnichannel (opis na koncu)
na poziomie 3,5 mild PLN, co stanowi wzrost o 61% r/r. Przychody wyniosty 46,1 min PLN, co oznacza
wzrost 0 27% t/r, a EBITDA skorygowana wzrosta o 32% r/r, osiggajac 15,8 min PLN. Byly to najwyzsze
kwartalne przychody w historii firmy. Rentownos¢ EBITDA wyniosta 34,2%. Wysoki wzrost przychoddw
wspierat rozwéj platformy Apilo oraz wspoétpraca z home.pl. Mimo to, wskazniki Take Rate (opis na koncu)
spadty 0 0,36 p.p. r/r dla Omnichannel i 0,12 p.p. dla Sklepdw.

Przychody segmentu Rozwiazania, z 78% udzialem w przychodach, wzrosty o 31%, natomiast w
segmencie Abonamenty o 14%. W segmencie Rozwigzania: Ustugi Finansowe i Reklama Cyfrowa miaty
najwiekszy udziat w przychodach, a Ustugi Logistyczne odnotowaty najwyzszg dynamike wzrostu,
wynoszacg 63% r/r.

Szybki wzrost skorygowanego zysku EBITDA spotka uzasadnia gtdwnie optymalizacji procesow
biznesowych i wzrostowi efektywnosci, a takze postepujgcej integracji proceséw biznesowych i
technologicznych w ramach spétek i platform tworzacych Grupe. W ujeciu LTM: przychody wzrosty do
171,4 min PLN, a EBITDA skorygowana wyniosta 58,0 min PLN.

Wyniki te potwierdzajg ciagty i dynamiczny rozwdj firmy, znaczne szybszy niz ogét rynku e-commerce,
ktéry wcigz pozostaje w okresie spowolnienia wzrostu, po wysokich dynamikach w czasie pandemii.

Outlook na reszte roku. W drugiej potowie roku firma planuje dalszy wzrost popularnosci platformy do
sprzedazy wielokanatowej, szybki rozwdj ustug finansowych, wprowadzenie nowych funkcjonalnosci
logistycznych (Shoper Przesyiki, Shoper Broker, fulfilment), rozwoj ustug zwigzanych ze sprzedaza
miedzynarodowg oraz poprawe konwersji i GMV dzieki nowej aplikacji Storefront. Dodatkowo, spétka
bedzie stopniowo zwieksza¢ przychody z bazy klientéw home.pl i wzmacnia¢ pozycje wsréd srednich i
duzych przedsiebiorstw.

Nowe technologie. Spoétka efektywnie wykorzystuje Al, wdrazajgc i testujgc rozwigzania takie jak Content
Al do tworzenia tresci, Avatary Al do videopodsumowan, oraz analityke internetowg Al do generowania
wnioskow i rekomendacji. Dodatkowo intensyfikuje modelowanie danych Al, Benchmark Al do poréwnan,
rekomendacje Al, chatboty Al oraz Voicebot Al do automatyzacji kontaktéw z klientami.

Ustugi platnicze. Nawigzano wspotprace z Paypro, operatorem Przelewy 24, najwiekszym dostawca
ptatnosci elektronicznych w Polsce. Partner ten, bedacy czescig miedzynarodowej Grupy Nexi, obstuguje
ptatnosci w Polsce, Europie Srodkowo-Wschodniej, Zachodniej oraz USA, wspierajgc ponad 1300 sklepéw
w ciggu 60 dni.

Shoper - skonsolidowane wyniki kwartalne (min PLN)

2q'22 3qg'22 4q'22 1q'23 2q'23 3qg'23 4q'23 1q'24 2q'24 rir
Przychody 28,8 314 36,8 35,1 36,4 374 43,6 44,2 46,1 26,7%
EBITDA 8,1 7,7 11,9 10,1 10,6 11,0 141 13,7 15,8 49,0%
EBIT 6,0 50 9,0 6,8 7,2 7,5 10,3 10,0 12,0 66,1%
marza EBIT 20,9% 15,9% 24,4% 19,3% 19,9% 20,0% 23,7% 22,5% 26,0%
Zysk netto 4,5 3,0 6,4 51 6,6 54 9,1 7,8 9,2 38,6%
marzazn_ . 156%  95%  173%  145% . 182%  144% _ 209% _ 17.6%  200% .
CF Operacyjny 3,5 8,3 12,7 11,9 9,2 9,7 15,0 15,7
CF Inw est -17,6 -4,9 -4,2 -2,5 -6,1 -4,3 -3,4 -5,5
CF Finansow y -0,5 -10,7 -5,1 -3,2 -5,8 -11 -14,0 -1,2

Zrédto: Shoper, Notoria Serwis, BM Banku Millennium
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Ustugi logistyczne. Shoper nawigzat wspétprace z XBS Group, oferujgc fulfillment, szybszg dostawe,
elastycznos¢ magazynowg i wspétprace z kurierami. XBS Group posiada 20-letnie doswiadczenie i 7
magazynow o powierzchni 70 tys. m2. Dodatkowo rozszerzyt oferte ustug kurierskich na Polske i swiat, w
tym automatéw paczkowych, wspétpracujac z UPS i Orlen Paczka, wprowadzajgc hybrydowy model
wspotpracy i atrakcyjne ustugi door-to-door i PUDO, co korzystnie wptywa na marze.

Reklama cyfrowa. Firma zainwestowata w MarTech, oferujgcy ponad 3000 ustug SEO/PPC, generujgcych
2,5 mld PLN GMV w 3 lata. Ustugi dostepne jako stand-alone, wspierane przez 90 specjalistow, zwiekszajg
przychody z ptatnosci i logistyki. Przychody z reklamy cyfrowej PPC wzrosty 0 29%, a SEO o0 23% rdr.

Partnerstwo z Alibaba. Shoper i Alibaba nawigzaty strategiczne partnerstwo, koncentrujgc sie¢ na rozwoju
rynku europejskiego, gtéwnie w Polsce. Alibaba zainwestowata w centra logistyczne i sponsorowata duze
imprezy sportowe, aby promowac swoje marki. Wspdlnie z Shoper rozwinieto oferte marketplace, produkty
reklamowe i dziatania edukacyjne wspierajgce eksport polskich firm, rozszerzajgc oferte cross-border.

Adam Zajler
Biuro Maklerskie Banku Millennium SA
e-mail: adam.zajler@bankmillennium.pl

Opisy pojec¢ uzytych w tekscie:

GMV (Gross Merchandise Value) omnichannel to catkowita warto$¢ brutto towaréw sprzedanych za
posrednictwem réznych kanatéw sprzedazy, ktére firma obstuguje. Termin "omnichannel" odnosi sie do
strategii sprzedazy, ktéra integruje rézne kanaty sprzedazy, zaréwno online, jak i offline, aby zapewnic
spdjng i zintegrowang obstuge klienta. W kontekscie Shoper, GMV omnichannel obejmuje sprzedaz
realizowang przez sklepy internetowe korzystajgce z platformy Shoper, a takze przez inne kanaty
sprzedazy, takie jak marketplaces (np. Allegro, Amazon), social media (np. Facebook, Instagram) oraz
sprzedaz w punktach stacjonarnych, jezeli sg one zintegrowane z systemem Shoper.

GMV omnichannel jest waznym wskaznikiem, poniewaz pokazuje ogolng skale dziatalnosci handlowej
realizowanej przez klientéw korzystajacych z platformy Shoper, niezaleznie od tego, przez ktéry kanat
dokonali sprzedazy. Wysoki wzrost GMV omnichannel wskazuje na rosngcg popularnos¢ i skutecznosé
strategii omnichannel wdrazanej przez firme, co moze przektadaé sie na lepsze wyniki finansowe oraz
wiekszg satysfakcje klientéw.

Wskaznik Take Rate to procentowa prowizja, jakg Shoper pobiera od catkowitej wartosci brutto towaréw
(GMV) sprzedanych przez sklepy internetowe korzystajgce z platformy Shoper. Innymi stowy, jest to czes¢
wartosci transakcji, ktérg Shoper zatrzymuje jako swojg optate za ustugi. Wskaznik ten jest kluczowym
wskaznikiem efektywnosci finansowej, poniewaz pokazuje, ile firma zarabia na kazdej transakcji
przetwarzanej przez jej platforme.

Wzrost lub spadek wskaznika Take Rate moze odzwierciedlaé zmiany w polityce cenowej firmy, strukturze
optat lub konkurencji na rynku. Na przyktad spadek Take Rate moze oznacza¢é, Ze firma oferuje nizsze
prowizje, aby przyciagng¢ wiecej sprzedawcow lub zwiekszy¢ wolumen transakcji, podczas gdy wzrost
Take Rate moze wskazywac na zwiekszenie optat za korzystanie z platformy.

PPC — Pay-per-Click
SEO - Search Engine Optimization
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Wazne informacje

Wszelkie informacje zawarte w niniejszym raporcie majg wyigcznie charakter informacyjny i nie stanowig one rekomendacji w rozumieniu
Rozporzadzenia delegowanego komisji (UE) 2016/958 z dnia 9 marca 2016 r. uzupetniajgcego rozporzgdzenie Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) nr
596/2014 w odniesieniu do regulacyjnych standardéw technicznych dotyczgcych $rodkéw technicznych do celéw obiektywnej prezentacji rekomendacii
inwestycyjnych lub innych informacji rekomendujgcych lub sugerujacych strategie inwestycyjng oraz ujawniania intereséw partykularnych lub wskazan
konfliktow intereséw, , wyniku doradztwa inwestycyjnego, oferty ani tez kierowanego do kogokolwiek (lub jakiejkolwiek grupy oséb) zaproszenia do
zawarcia transakcji na instrumencie bgdz instrumentach finansowych.

Niniejszy raport zostata przygotowany z dochowaniem nalezytej staranno$ci i rzetelno$ci, w oparciu o fakty uznane za wiarygodne, jednak Biuro
Maklerskie Banku Millennium S.A. nie gwarantuje, ze sq one w petni doktadne i kompletne. Podstawa przygotowania raportu byly wszelkie informacje na
temat spotek, jakie byty publicznie dostgpne i znane sporzgdzajgcemu do dnia jego sporzgdzenia. Przedstawione prognozy sg oparte wyfgcznie o
analize przeprowadzong przez Biuro Maklerskie Banku Millennium S.A. bez uzgodnien ze spétkami bedgcymi przedmiotem raportu ani z innymi
podmiotami i opierajg sie na szeregu zatozen, ktére w przyszto$ci mogg okazac sie nietrafne. Biuro Maklerskie Banku Millennium S.A. nie udziela
zadnego zapewnienia, Ze podane prognozy sprawdzg sie. Inwestowanie w akcje spotek wymienionych w niniejszej analizie wigze si¢ z szeregiem ryzyk
zwigzanych miedzy innymi z sytuacjg makroekonomiczng, zmianami regulacji prawnych, zmianami sytuacji na rynkach towarowych, ryzykiem stép
procentowych, ktérych wyeliminowanie jest praktycznie niemozliwe. Osoby, ktére braty udziat w sporzadzeniu niniejszego materiatu, wg informacji w dniu
sporzadzenia raportu, nie posiadaty akcji spétek wymienianych w raporcie ani zadnych instrumentéw finansowych, ktérych warto$c jest w sposob istotny
zwigzana z warto$cig akcji emitowanych przez ww. spétki (np. instrumentéw pochodnych na akcje).

Tre$¢ raportu nie byta udostepniona spétkom bedacym przedmiotem raportu przed jego opublikowaniem. Biuro Maklerskie Banku Millennium S.A. nie
ponosi odpowiedzialno$ci za szkody poniesione w wyniku decyzji podjetych na podstawie informacji zawartych w niniejszym raporcie analitycznym.

Osoba lub osoby wskazane na pierwszej strony niniejszego raportu sporzgdzity analize. Wynagrodzenie otrzymywane przez osoby sporzgdzajgce raport
nie jest bezpo$rednio zalezne od wynikéw finansowych uzyskiwanych przez Biuro Maklerskie Banku Millennium S.A. w ramach transakcji lub ustug z
zakresu bankowoS$ci inwestycyjnej, dotyczgcych instrumentéw finansowych emitentéw, ktorych dotyczy niniejszy raport.

Niniejszy raport stanowi badanie inwestycyjne w rozumieniu przepiséw Rozporzgdzenia Delegowanego Komisji (UE) 2017/565 z dnia 25 kwietnia 2016
r. uzupetniajgcego dyrektywe Parlamentu Europejskiego i Rady 2014/65/UE w odniesieniu do wymogéw organizacyjnych i warunkéw prowadzenia
dziatalno$ci przez firmy inwestycyjne oraz poje¢ zdefiniowanych na potrzeby tej dyrektywy. Raport zostat przygotowany przez Biuro Maklerskie Banku
Millennium S.A wytgcznie na potrzeby klientdw Biura Maklerskiego Banku Millennium S.A., nie stanowi reklamy ani oferowania papieréow wartosciowych,
moze by¢ on takze dystrybuowany za pomocg $rodkéw masowego przekazu, na podstawie kazdorazowej decyzji Dyrektora Departamentu Analiz
Rynkéw Kapitatowych. Rozpowszechnianie lub powielanie niniejszego materiatu w cafosci lub w czeéci bez pisemnej zgody Biura Maklerskiego Banku
Millennium S.A. jest zabronione. Niniejszy dokument, ani jego kopia nie mogq zostac¢ bezposrednio lub posrednio przekazane lub wydane osobom w
USA, Australii, Kanadzie, Japonii.

Nadzér nad Biurem Maklerskim Banku Millennium S.A. sprawuje Komisja Nadzoru Finansowego.

Rozwiazania organizacyjne, administracyjne i bariery informacyjne ustanowione w celu zapobiegania konfliktom interesow

Zasady zarzgdzania konfliktami intereséw w Biurze Maklerskim Banku Millennium S.A. zostaty zawarte w Polityce przeciwdziatania konfliktom intereséw
w Biurze Maklerskim Banku Millennium S.A. Skuteczne zarzadzanie konfliktem intereséw ma na celu dziatanie w najlepiej pojetym interesie Klienta i jest
realizowane poprzez ustanowione $rodki ograniczania takiego ryzyka. W tym celu zostaly wdrozone zasady odnoszgce sie do przyjmowania oraz
przekazywania $wiadczen pienigznych i niepienieznych, tzw. zachet a takze zawierania transakcji osobistych Oséb zaangazowanych w Biurze
Maklerskim Banku Millennium S.A.

Przyjete dla zapobiegania konfliktom intereséw rozwigzania organizacyjne okre$la migedzy innymi Regulamin organizacyjny Biura Maklerskiego, ktéry
przewiduje: (a) nadzér nad osobami, ktérych gtéwne funkcje obejmujg prowadzenie dziatan w imieniu lub $wiadczenie ustug dla Klientéw, ktérych
interesy moga byc¢ sprzeczne lub ktérzy w inny sposob reprezentuja rézne sprzeczne interesy, w tym interesy Biura Maklerskiego; (b) $rodki
zapobiegajgce lub ograniczajgce wywieranie przez osobe trzecig niewfasciwego wptywu na sposéb, w jaki upowazniona osoba wykonuje czynno$ci w
ramach ustug $wiadczonych przez Biuro Maklerskie (c) organizacyjne oddzielenie od siebie 0séb (zespotéw) zajmujgcych sie wykonywaniem czynno$ci,
ktére wigzg sie z ryzykiem powstania konfliktu intereséw, (d) zapewnienie kazdej jednostce organizacyjnej Biura Maklerskiego i jej pracownikom
niezalezno$ci w zakresie, w jakim dotyczy to intereséw Klientéw, na rzecz ktérych taka jednostka wykonuje okre$lone czynnosci.

Przyjete dla zapobiegania konfliktom intereséw rozwigzania okre$la rowniez Regulamin wynagradzania, ktéry zapewnia, Ze nie istniejg zadne powigzania
pomiedzy wysoko$cig wynagrodzen pracownikéw réznych jednostek organizacyjnych lub wysoko$cig przychodéw osigganych przez rézne jednostki
organizacyjne, jezeli jednostki te wykonujg czynno$ci, ktdre wigzg sie z ryzykiem powstania konfliktu intereséw.

Ograniczenia dotyczgce przeptywu informacji w celu zapobiegania konfliktom intereséw, w tym informacji poufnych i stanowigcych tajemnice zawodowa,
okresla Regulamin ochrony przeptywu i uniemozliwienia wykorzystywania oraz przetwarzania informacji poufnych i przestrzegania tajemnicy zawodowej
w Biurze Maklerskim Banku Millennium S.A.



